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Warszawa, 23 kwietnia 2009 r.

Informacja prasowa

Za darmo na stacjonarne w Polsce i zagranice — ruszyt Reklamofon.pl

Bezptatne rozmowy - idealne nie tylko w kryzysie

Od dzis mozna wykonywac catkowicie bezptatne potgczenia na telefony stacjonarne w kraju
i za granice. Ruszyt pierwszy w Polsce w petni darmowy dla uzytkownikéw serwis internetowy
Reklamofon.pl. Wszelkie koszty potgczen pokrywane sg przez reklamy video, ktére sg wyswietlane

na ekranie monitora w trakcie trwania rozmowy.

Serwis nie wymaga rejestracji, ptacenia abonamentu, kupowania dodatkowego sprzetu czy pobierania

jakiegokolwiek oprogramowania. Wystarczy wejsé na strone www.reklamofon.pl , wpisa¢ swéj numer

telefonu stacjonarnego oraz numer telefonu stacjonarnego naszego rozmoéwcy w kraju lub za granica.
Z przedstawionej listy nalezy wybrac nazwe firmy, ktdra zaptaci za rozmowe — tzw. sponsora potgczenia.
Nastepnie nasz telefon oddzwania do nas. Podnosimy stuchawke i po chwili nastepuje tgczenie
z rozméwcy. Jakosé pofaczen jest taka, jak podczas potaczenia w tradycyjnych sieciach

telekomunikacyjnych.

W trakcie rozmowy na ekranie komputera osoby dzwonigcej wyswietlane sg reklamy video. Co jakis czas
na monitorze pojawia sie komunikat w formie zegara odliczajgcego czas od 10 sekund. Jezeli w czasie tych
10 sekund dzwonigcy nie kliknie w zegar to potgczenie zostaje zakoriczone — jest to zabezpieczenie, ktére

ma gwarantowac naszym reklamodawcom, ze ich reklamy sg oglgdane przez dzwonigcych.

,Darmowe rozmowy, to nie tylko szansa na zaoszczedzenie pieniedzy w budzecie domowym
w czasach kryzysu, ale takie cos, co pozwoli umacnia¢ i pielegnowac relacje z bliskimi w Polsce

i w rdznych czesciach swiata” — méwi Dawid Korczynski, prezes Zarzadu spotki Reklamofon.pl

Dzieki serwisowi Reklamofon.pl za darmo, poza Polskg, mozna zadzwoni¢ do 27 panistw m.in.: Wielkiej
Brytanii, Niemiec, Irlandii, Danii, Francji, Grecji, Hiszpanii, Holandii, Szwecji, Wtoch, Watykanu,
Luksemburga, Wegier, USA, Kanady, Argentyny, Brazylii, Kolumbii, Chin, Hong Kongu, Izraela, Malezji,
Nowej Zelandii, Singapuru, Tajlandii, Tajwanu, Portugali oraz Rosji. Mozliwe jest takze wykonywanie

darmowych potaczen z tych panstw do Polski.
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Do tej pory na Polskim rynku nikt nie oferowat mozliwosci dzwonienia na telefony stacjonarne
w kraju i zagranicg catkowicie za darmo. Jedyne ustugi jakie byly darmowe to potgczenia wewnatrz sieci.
Nawet popularne komunikatory internetowe mozliwo$¢ rozmawiania za darmo ograniczatly
do uzytkownikéw danego komunikatora, a za wykonywanie potgczen na zewnetrzne numery stacjonarne

konsumenci musieli ptaci.

,W naszym kraju istnieje mndstwo serwiséw oferujgcych rzekome ustugi darmowych potgczen
na telefony stacjonarne. W wiekszosci sg to jednak serwisy oferujace ustugi VolP (ang. Voice over Internet
Protocol: technologia umozliwiajgca  przekazywanie rozmow  gtosowych przez Internet),
dla ktérych np. 4 grosze za minute oznacza darmowe potaczenie. Dla nas darmowe oznacza catkowicie
darmowe, gdzie konsument nie ptaci ani grosza” — podkresla Dawid Korczynski, prezes Zarzadu spoéfki

Reklamofon.pl

»Reklamofon.pl chce do konca roku zbudowac zasieg dajacy nam 600 tys. unikalnych uzytkownikéw
miesiecznie korzystajgcych z serwisu. Na podstawie prowadzonych w lutym i marcu tzw. testéw systemu
wersji beta szacujemy, ze srednio jeden uzytkownik bedzie wykonywat 2 potgczenia telefoniczne
W miesigcu, a Sredni czas pofaczenia bedzie wynosit 8 minut. Gtdwnie nastawiamy
sie na osoby, ktére chcg wykonywac potaczenia zagraniczne, co biorgc pod uwage rzesze emigracji
zarobkowej Polakéw w ostatnich latach daje bardzo duzy potencjat’— dodaje Dawid Korczynski, prezes

Zarzadu spétki Reklamofon.pl

W serwisie mogg umieszczac reklamy zaréwno reklamodawcy z matymi i duzymi budzetami oraz domy

mediowe.

Istotnym atutem serwisu jest mozliwo$¢ samodzielnego dodawania reklam przez mniejszych
reklamodawcéw w modelu pre-paid — dziata to podobnie jak ustuga Google AdWords, w ramach ktérej
reklamodawca moze z goéry zdefiniowaé¢ budzet kampanii oraz na biezgco $ledzi¢ jej wyniki
i aktualny stan budzetu. Zasilanie konta reklamodawcy moze nastgpi¢ za pomocg Premium SMS, systemu

PayPal lub przelewu na rachunek bankowy.

Dla duzych reklamodawcéw oraz doméw mediowych serwis udostepnia wiele zaawansowanych funkcji,
m.in.: mozliwo$¢ podtgczenia koddéw zewnetrznego adserwera pod wybrang kampanie, szczegétowe
statystyki, mozliwos$¢ targetowania reklamy na podstawie wybranej grupy wiekowej, pici czy miejsca

zamieszkania.

Gwarancje obejrzenia reklamy przez uzytkownikow daje specjalny mechanizm zegara odliczajgcego

10 sekund, ktdry pojawia sie co jaki$ czas na ekranie. Jezeli przed uptywem 10 sekund uzytkownik nie
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kliknie w ten zegar, jego potgczenie zostaje zakonczone. ,To jest wtasnie mechanizm, ktory powoduje,
ze uzytkownicy korzystajgcy z naszego serwisu ogladajg z uwagg wszystkie wyswietlane przez nas reklamy”

— mowi Dawid Korczynski, prezes Zarzadu spotki Reklamofon.pl

Gtéwnym brokerem reklamy w serwisie jest Platforma Mediowa Point Group SA, a model sprzedazy
zaktada rozliczanie kampanii za pomocg CMP (koszt 1 tys. wyswietlern reklamy). Cennikowa wartosé

podstawowego CPM wynosi 260 zt, a doptata za kazdy dodatkowy parametr targetowania to 10%.

Integratorem ustug telekomunikacyjnych dla serwisu Reklamofon.pl jest firma TeleKontakt24, dzieki ktorej

zapewniona jest wysoka jakosé rozméw telefonicznych.

Wedtug szacunkéw eMarketera rynek reklamy video w Internecie jest najszybciej rozwijajgcym
sie segmentem reklamowym w ciggu ostatnich kilku lat, a prognozy na koniec roku 2010 modwig,
ze bedzie on stanowit 11,5% ogdtu rosngcych wydatkéw na reklame internetowg. Popularnosc tego
formatu wynika m.in. z faktu, ze daje on petne mozliwosci przekazu znane z lubianej przez marketeréw

telewizji, oferujac jednoczesnie wszelkie zalety mierzenia kampanii, jakie daje Internet.

Wegtug badan przeprowadzonych przez MillwardBrown SMG/KRC z internetu korzysta 48% Polakow.

Az 74 procent z nich deklaruje, ze z sieci korzysta codziennie lub prawie codziennie.

Dodatkowe informacje o serwisie mozna uzyskaé kontaktujac sie z:

Piotrem Surmackim , doradcg ds. strategii spotki Reklamofon.pl

e-mail: info@reklamofon.pl

tel. kom.: +48 608 222 333

Kontakt z przedstawicielem Reklamofon.pl jest mozliwy takze za posrednictwem biura prasowego spotki
reprezentowanego przez Perception PR:
Zbigniew Michalski

e-mail: z.michalski@perceptionpr.pl

tel. +48 22 722 53 95
tel. kom.: + 48 601 93 41 41
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